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WORKBOOK



Проєкт Youth Connect EU–Ukraine (YOU) реалізується ГО «Агенція сталого
розвитку “Хмарочос”» та ГО «Молодіжний центр Волині» (Україна),
Вищою хіміко-технологічною школою у Празі (Чехія), ГО «Національна
фундація для молоді» (Румунія) під керівництвом Fundacja British Council
(Польща) у межах програми Erasmus+ та співфінансується Європейським
Союзом.

Youth Connect EU-Ukraine (YOU) Project
Number: 2024-2-PL01-KA220-YOU-000294861 



Раді вітати вас на воркшопі «Створено молоддю: інкубатор соціальних
продуктів та локальних брендів».

Цей робочий зошит стане вашим практичним інструментом протягом
усього дня. Він допоможе пройти шлях від пошуку ідеї до створення
концепції соціального продукту, бізнес-моделі, бренду та першого
прототипу.

Ми працюватимемо над тим, як громадські організації, молодіжні центри та
молодіжні простори можуть використовувати соціальне підприємництво
як інструмент фінансової сталості. Ви ознайомитеся з практичними
кейсами, працюватимете з бізнес-моделями, досліджуватимете локальну
ідентичність, створюватимете власний бренд і тестуватимете ідеї через
прототипування.

Цей воркшоп — це не лекція, а простір для спільної творчості,
експериментів і пошуку рішень. Більшість сторінок цього зошита містять
робочі шаблони, які ви заповнюватимете разом із командою під час
практичних сесій.

Після завершення воркшопу у вас буде:
концепція соціального продукту або локального бренду;
заповнений Business Model Canvas / Social Business Model Canvas;
визначена цільова аудиторія та ціннісна пропозиція;
ескіз або прототип продукту;
перелік наступних кроків для реалізації ідеї у своїй організації чи
громаді.

Бажаємо натхнення, сміливих ідей, нових партнерств та продуктивної
роботи!

Команда ГО «Агенція сталого розвитку “Хмарочос”»

Упорядниці воркбуку:

Ірина Ткаченко, проєктна менеджерка ГО «Агенція сталого розвитку “Хмарочос”»,
сертифікована тренерка та менторка з соціального підприємництва 

Вікторія Костюк, голова правління ГО «Агенція розвитку громад «Інтонація ЗМІН»,
засновниця Молодіжного інтеграційного центру «Кенеберг», фасилітаторка, сертифікована
тренерка та менторка з соціального підприємництва 

Анна Костюк, молоджіна працівниця МЦ «Кенеберг», сертифікована тренерка та менторка
з соціального підприємництва.













Теорія змін будується на припущенні: «Якщо ми зробимо Х, то
отримаємо Y». Тут Х — реальні дії, які відповідають нашій
спроможності, а Y — вплив на громаду. 

Теорія змін вкладає головну суть підприємницького концепту в одне
речення. Вона дає кінцеву візію і вказує на те, як її можна досягти.

Теорія змін — це стратегічна модель, за допомогою якої можна
описати, як і чому саме соціальне підприємництво досягне бажаних
змін у громаді.

Концепція «теорії змін» виникла в середині 90-х років XX ст. як
відповідь на виклики з оцінкою впливу масштабних комплексних
програм соціального розвитку. Керол Вайсс (Carol Weiss)
запропонувала описувати сутність програми у вигляді ланцюжка
кроків, кожен з яких завершується досягненням встановленого
результату. Цей ланцюг має починатися з діяльності в рамках
програми та вести до досягнення довгострокової цілі програми

Шаблон
 “теорії змін” 
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Yo u t h  C o n n e c t  E U-U k ra i n e  ( YO U)  є  п р о є к т о м ,  щ о  ф i н а н с у є т ь с я  Є С  в  р а м к а х
п р о г р а м и  E ra s m u s + .  П i д т р и м к а  Є в р о п е й с ь к о ї  К о м i с i ї  у  с т в о р е н н i  ц i є ї
п у б л i к а ц i ї  н е  о з н а ч а є  с х в а л е н н я  ї ї  з м i с т у ,  я к и й  в i д о б р а ж а є  в и к л ю ч н о

п о г л я д и  а в т о р i в ,  i  К о м i с i я  н е  н е с е  в i д п о в i д а л ь н о с т i  з а  б у д ь - я к е
в и к о р и с т а н н я  i н ф о р м а ц i ї ,  щ о  м i с т и т ь с я  в  н i й .
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